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Reunido ordinaria publica de 2023/01/23

CENTRO HISTORICO

12. ABERTURA DE CONSULTA PUBLICA PARA EFEITOS DE RECONHECIMENTO E
PROTEGCAO DE ESTABELECIMENTOS E ENTIDADES DE INTERESSE HISTORICO E
CULTURAL OU SOCIAL LOCAL, AO ABRIGO DA LEI N° 42/2017, DE 14 DE JUNHO - “LOJA
COM HISTORIA”.

Submete-se a consideragdo do Executivo Municipal proposta de atribuicdo da distingdo de “Loja
com Histdria” ao estabelecimento “Feira das Tapecarias”, localizado no Centro Comercial Santa
Barbara, na Rua Dr. Justino Cruz, loja n.° 26 - UF de Braga (S. José de S. Lazaro e S. Jodo do
Souto), para abertura de consulta publica para efeitos de reconhecimento e protecdo de
estabelecimentos de entidades de interesse historico e cultural ou social local ao abrigo da Lei n.°
42/2017, de 14 de junho.
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DMGT /DU / DIVISAO DO CENTRO HISTORICO, PATRIMONIO E ARQUEOLOGIA

Processo: 2022/900.20.604/3099 Requerimento: E/66495/2022
Requerente: Herminio Guimar3es, Lda

Localizagdo: Rua Dr. Justino Cruz, Centro Comercial Stz Bérbara - Loja 26, UF de Braga (S3o José de S3o
Lézaro e S30 Jodo do Souto)

Assunto: Proposta de reconhecimento do estabelecimento "Feira das Tapegarias" como Loja com Historia.

Informagao técnica: 1441/2023
Técnico responsével:
Data: 11/01/2023

Informagao técnica:

1. Através da informacdo técnica ne 85324/2022 da DCHPA, com data de 29 de novembro de 2022, foi
proposta a atribuicdo de distingdo como “loja com Histéria” ao estabelecimento “Feira das
Tapecarias”, localizado no Centro Comercial Santa Barbara, da Rua Dr. Justino Cruz, loja n2 26, da UF
de Braga (S. José de S. Lazaro e S. Jo3o do Souto), nos termos do disposto no n.2 3 do artigo 6.2 da
Lein.242/2017, de 14 de junho;

2. Na sequéncia da informacao referida no ponto anterior foi dado conhecimento 3 UF de Braga (Sao
José de S3o Lazaro e S3o Jo&o do Souto), nos termos do ne1 do artigo 6 do citado diploma, fixando-
se um prazo de 10 dias para esta se pronunciar;

3. Decorrido o prazo de 10 dias, a UF de Braga (S0 José de S3o Lizaro e S3o Jodo do Souto) ndo se
pronunciou, pelo que o processo poderd seguir os tramites legais;

4. Assim, a presente proposta devera ser aprovada em sede de decis3o do Executivo Municipal;
>. Caso a presente proposta venha a ser aprovada, em sede de decisio do Executivo Municipal, devers
ser precedido de um perfodo de consulta publica de 20 dias, conforme disposto no n.2 3 do artigo

6.2 do citado diploma;

6. Findo o prazo, a decisdo que vier a ser proferida devera ser também tornada publica, através de

edital e publicado no site do Municipio e no Didrio da Republica;

7. Apos a publicagdo e divulgagdo referida no ponto 6, devera voltar &8 DCHPA.

8. De seguida deverd proceder-se 3 comunicagdo do requerente;
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PEDIDO E/66495/2022

BRAGA DMGT | DIRECAO MUNICIPAL DE GESTAO DO TERRITORIO
= = riiri REGISTADO | data de remessa: 16/12/2022
= & Municipio

XT:

OFicio N.>: 30962 Exmo(a). Senhor(a)

DATA: 16/12/2022 Unido das Freguesias de S3o José de Sao Lazaro e
Sédo Joao de Souto

Largo Carlos Amarante, N.° 181

4700-308 - Uni&o das freguesias de Braga (S&o José de

S&o Lazaro e Sao Joao do Souto)

ASSUNTO | AUDIENCIA DE INTERESSADOS DO ESTABELECIMENTO “FEIRA DAS TAPECARIAS”

Na sequéncia do despacho datado de 13/1 2/2022, do Diretor Municipal de Gestao do Territorio, com
competéncia delegada por despacho do Vereador com o Pelouro do Planeamento e Ordenamento e da
Gestao Urbanistica, datado de 19/10/2021 e para os devidos efeitos, cumpre-me informar V. Exas., para no
prazo de 10 dias uteis se pronunciar relativamente ao teor da informagéo técnica em anexo, referente a0

processo acima identificado.

Com os melhores cumprimentos,

O Diretor Municipal de Gestzo do Territorio,

ANEXOS: Cépia da Informagéo Técnica n.° 85324/2022 de 29/11/2022
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DMGT /DU /DIVISAQ DO CENTRO HISTORICO, PATRIMONIO E ARQUEQLOGIA

Processo: 2022/900.20.604/2772 Requerimento: E/66495/2022
Requerente: Herminio Guimardes, Lda
Assunto: Audiéncia de interessados do-estabelecimento "Feira das Tapecarias".

Informacdo técnica: 85324/2022 _ JMA_/() i /M/&A i@

Técnico responsavel

Data:ZQ/li}m&mﬁ e ) LA{[——-»/»/L( 29 (1453

Informacéo técnica:

1. Orequerente através do pedido registado com o n2 E/38013/2022, apresentou uma candidatuya do
seu estabelecimento “Feira das Tapegarias”, sito no Centro Comercial Santa Béarbara, da Rug Dr.
Justino Cruz, loja n2 26, da UF de Braga (S. José de S. Lazaro e S. Jodo do Souto), ao projeto “Lojas
com Histdria”;

2. Apés anilise da pretensio foi Proposta a ndo atribuicdo da distingdo ao estabelecimento “Feira das
Tapecarias”, por este ndo reunir as condices necessdrias, que permitisse o seu reconhecimento
como Loja com Histéria. Segundo o disposto no Artigo 4.2 da Lei n.2 42/2017, «sdo critérios gerais
de reconhecimento de estabelecimento ou entidade de interesse histérico e cultural ou social local
a) A atividade; b) O patriménio material; c) O patriménio imaterial», sendo ponderados elementos
como: o patriménio artistico, evidenciado na presenca de patriménio material integro ou de
elementos patrimoniais originais e de interesse singular, designadamente: j) Arquitetura; i)
Elementos decorativos e mobilidrio; iii) Elementos artisticos, designadamente obras de arte;

3. Na sequéncia da audiéncia prévia realizada nos termos do artigo 121.2 e 122.2 do Cédigo do
Procedimento Administrativo, o requerente pronunciou-se por escrito, dando resposta ao oficio n2
26956/2022, registado com o ne E/66495/2022, a fim de dar satisfacdo ao teor da informacio
emitida no processo em questio, nos termos e fundamentagio constantes no anexo, apenso ao
presente processo, apresentando novos elementos que se redelaram positivamente para efeitos de
lhe ser conferida avaliagio favoravel para efeitos de atribuicdo de distincdo como “Loja com
Historia” ao seu estabelecimento; T

4. Neste enquadramento, julgo que estio reunidas as condicdes para determinar a atribuicio de
distincdo como “Loja com Histéria” ao estabelecimento “Feira_das Tapecarias”, localizado no
Centro Comercial Santa Barbara, na Rua Dr. Justino Cruz, loja n? 26, da UF de Braga (S. José de S.
Ldzaro e S. Jodo do Souto), nos termos do disposto no n.2 3 do artigo 6.2 da Lei n.2 42/2017, de 14
de junho;

5. Apo6s despacho e caso a presente proposta seja favordvel, devera ser ouvida a Unio de Freguesias
de Braga (S&o José de S3o Lazaro e S3o Jodo do Souto), para esta se pronunciar nos termos do n.2 1
do artigo 6.2 da Lei n.2 42/2017, de 14 de junho, devendo ser enviada uma cépia da presente
informagdo e fixando-se um prazo de 10 dias para esta se pronunciar;

6. Findo o prazo, a presente proposta devera ser aprovada em sede de decisio do Executivo
Municipal;

7. Ap6s decisdo final o processo devers ser precedido de um periodo de consulta piblica de 20 dias,
conforme disposto no n.2 3 do artigo 6.2 do citado diploma;

Remete-se para decisdo superior.
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DIRECAO MUNICIPAL DE URBANISMO, ORDENAMENTO E PLANEAMENTO (DMUOP)

Diretor Municipal de Gestdo do Territério

da Camara Municipal de Braga

Processo n.° 2022/300.30.008/2488
Oficio n.° 26956

Assunto: Audiéncia prévia do interessado

HERMINIO GUIMARAES, Ld® com sede na Rua Justino Cruz — Centro

Comercial Santa Barbara - Loja 38, 4700-314 UniGo de freguesias de Braga (Sao José de

S@o Ldzaro e S&o Jodo do Souto), notificada da decisdo datada de 07.11.2022,

vem, ao abrigo do disposto no art.® 121 e 122 do Codigo do Procedimento

Administrativo, pronunciar-se por escrito quanto & mesma,
nos termos e fundamentos seguintes:
CRITERIO 1.1 - CONTINUIDADE GEROGRAFICA

1. A “Feira as Tapecarias” foi fundada em 8 de outubro de 1968 e € composta por
4 |ojas fisicas na cidade de Braga — na Rua Dr. Justino Cruz, no Centro Comercial Santa Barbara

e na Rua do Souto — e uma loja online,

2. sendo os seus fundadores Herminio e Judite Guimarades, impulsionados pela

experiéncia de ambos na venda de tapecgarias em feiras.

3. A “Feira das Tapecarias” constitui-se, assim, num negocio com mais de 51 anos

de existéncia, sendo notdria a sua longevidade.
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4, Além disso, desde 2007 é sécia e gerente das lojas Paula Guimardes, filha dos

fundadores € uma das figuras mais carismaticas do comércio local de Braga,

3. E a equipa que trabalha na loja é constituida por mais 5 funciondarios, sendo que

3 (trés) trabalham na empresa hd mais de 15 anos e os restantes 2 (dois) sGo os netos dos

fundadores,
6. portanto frata-se de um negdcio criado e mantido no seio familiar.
7. Este foi um dos principios que norteou a direcdo do negdcio ao longo destes

anos, a preservac@o do mesmo no seio familiar, mantendo-se igual na sua identidade a
atividade da “Feira das Tapecarias™ nos Ultimos 51 anos, independentemente da localizagdo

geogrdfica do estabelecimento.

8. Cumpre referir que a “Feira das Tapecgarias” com o desenvolvimento da sua
atividade comercial, teve um crescimento, passando a ocupar outras instalagdes com o

objetivo de melhor atender aos seus clientes.

9. Como tal, ndo se compreende a atribuicdo de 1 ponto numa escala de 5 pontos,
quando o estabelecimento, ao longo de 51 anos, foi mantido e preservado pela familia do

sécio fundador Herminio Guimardes (e assim manter-se-a).

10. Face & composicao dos socios e funciondrios da empresa, a qual sempre foi um
negdcio familiar, e a manutengdo do exercicio da mesma atividade nos Ultimos 51 anos, no

quesito em causa deve ser atribuida pontuacdo ndo inferior a 2pontos.
CRITERIO 1.3 - IDENTIDADE

g Como supra referenciado. a Feira das Tapecarias € uma loja com atividade ha
mais de 50 anos na comercializac@o de Tapecarias, possuindo esta identidade comercial junto
da comunidade de Braga e arredores, pela existéncia de espagos associados ao

funcionamento comercial da sua atividade,
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12. e também pela existéncia de uma marca propria, a “Feira das Tapecarias Home
Living”, no @mbito da qual estd previsto decorrer durante o ano de 2023, em colaboragcdo com
arquitefos e designers de Braga o langamento de uma colegcdo de Tapecarias em
homenagem & cidade de Braga, nomeadamente tendo em consideracdo o tema “Braga 27

— Capital Europeia da Cultura”.

13. Nos termos dos critérios de classificac@o no dmbito das “Lojas com Histéria”, a
avaliacao do objeto identitario de um estabelecimento, consiste em analisar aspetos como:

i) Manutencao de uma fung¢do histérica, cultural ou social que, pela sua
unicidade, diferenciacdo e qualidade, se pode considerar como possuindo
identidade;

ii) Existéncia de marcas proprias (aplicadas a um produto ou servico, com registo
legal) e produtos identitarios.

14, Sendo que, nos termos deste mesmo relatério que contém os critérios de

avaliacdo, a pontuagdo enquadra-se nos seguintes termos:

Pontuacio Descricao
0 Sem elementos identitdrios nem produgdo propria
i Tem producao propria, mas esta no a diferencia de estabeledmentos
semelhantes
2 Tem produtos identitérios, mas pouco relevantes no conjunto dos produtos
3 Estabelecimento que se diferencia pela diferenciacio/qualidade dos seus
_ produtos/servigos, assodados a valores historicos ou culturais
(4) Tem produtos diferenciadores, assodados a registo de marca efou patente
~5 Todos os bens{servigos comercializados resultam de producae propria,
associada a valoresftradigoes locais

15. Ora, a Feira das Tapecarias € um estabelecimento que é identificado pelos
consumidores como um local de referéncia e Unico em Braga na venda de artigos exclusivos
origindrios de Portugal, como os “TAPETES DE ARRAIOLOS", “TAPECARIAS DE PORTALEGRE" e
“TAPETES DE BEIRIZ", mas também por possuir uma colecdo de tapecarias do mundo inteiro

como tapetes persas fradicionais, fapetes de seda, “Afghan”, “Kilim" ou “Ziegler".

16. Por outro lado, para além de distinguir-se pela qualidade dos produtos que
comercializa, a “Feira das Tapecarias” diferencia-se por ter uma marca propria aplicada ao
seu servico, a qual permite aos clientes um atendimento diferenciado e qudlificado, o qual é
reconhecido e requisitado por consumidores de todo o pais e do mundo.
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1Z. A Feira das Tapecarias presta um servico Unico, diferenciado e com qualidade.

18. Portanto, a Feira das Tapecarias tem produtos identitarios, € um estabelecimento
que se diferencia pela qualidade dos seus produtos e servicos, bem como possui produtos

diferenciadores associados ao registo de uma marca propria,

19. pelo que, nos termos dos critérios de avaliagdo deveria ter sido atribuida uma

pontuacgcao de no minimo 4 valores,

20. 0O gue se reguer.

CRITERIO 1.4 - RARIDADE

21. Estabelece o n? 1 do art?® 4 da Lei n.° 42/2017, de 14 de junho - que regula o
reconhecimento e protec@o de estabelecimento e enfidades de interesse historico e cultural -
como sendo um dos principais critérios de reconhecimento do interesse histérico e cultural do

estabelecimento, a atividade (alinea a)).

22. Ora, a “Feira das Tapecarias” € uma atividade una e singular, onde praticamente
tudo é possivel, desde adaptar um tapete em funcdo do espagco em questao, personalizar e

jogar com os restantes acessorios,

23. permitindo criar artigos de raiz, como carpetes por medida, com escolha de

materiais, textura e dimensoes, indo de encontro as necessidades e gostos do cliente,
24, no fundo, o que a imaginag¢do ditar - cfr. documento n.° 1 que aqui se junta.
25. Dificiimente se sai de uma das lojas sem encontrar aguilo que se idealizava,

sendo mister a sua misséo presentear o cliente com diversidade, carisma e versatilidade

invulgar.
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26. Ndo obstante existirem outros estabelecimentos de venda de tapecarias, pode
afirmar-se que a “Feira das Tapecarias" se distingue dos restantes por possibilitar aos seus

clientes a personalizacdo da tapecaria,

27.  atividade esta que, na cidade de Braga é impar e, como tal, é referéncia na

comercializacdo deste tipo de artigos, o que a torna, hodiernamente, rara.

28. Melhor, a sua identidade propria assenta na unicidade, diferenciacéo e

qualidade dos servicos prestados.

29. Acresce ainda que, com o encerramento da “Casa dos Tapetes de Arraiolos” na
Avenida da Liberdade, Braga, a “Feira das Tapecarias” passou a ser a Unica loja na cidade de
Braga a comercializar este artigo tado emblemdatico e requisitado por consumidores do mundo

tfodo.

30. Nos termos do relatério que contém os critérios de avaliacdo das lojas com
histéria, quanto ao critério 1.4 Raridade/originalidade da atividade consta como quadro de

pontuacdo o seguinte:

Pontuacdo:
Pontuacio Desaicao
o Estabelecdimento sem qualquer elemento de
unicidade/originalidade da atividade
1 H3 vdrios estabelecimentos neste ramo de negociofatividade em
todo o municipio, mas é dnico na freguesia efou raro no concelho
{hd@ menos de 10 com mais de 25 anos)
. H3 muito poucos estabelecimentos neste ramo de
~ negociofatividade em todo o munidpio.
(3 ) Apresenta uma especializacio que o destaca daramente de outros
\‘-/ com a mesma atividade
a Ha muito poucos estabelecimentos neste ramo de
negdciofatividade em todo o municipio e apresenta uma
especializag2o que o destaca daramente de outros com a mesma
atividade
5 E o tinico estabelecimento neste ramo de negociofatividade em
todo o municipio, com mais de 25 ancs comprovados a qual se
pode considerar rara.
3l Ora, a “Feira das Tapecarias” & um estabelecimento Unico no quadro da

atividade que prossegue, em fungdo do seu uso original; hd muitos poucos estabelecimentos
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neste ramo de atividade em todo o municipio € apresenta claramente uma especializagdo no
exercicio da sua atividade que o destaca frente a outros estabelecimentos, tendo sido capaz
de introduzir novos conceitos na sua atividade, com vista a responderem as necessidades do

publico.

32. Como tal, deve considerar-se — salvo o devido respeito - merecedora de

pontuagdo superior ndo inferior a 4 pontos.
CRITERIO 1.5 - SIGNIFICADO PARA A HISTORIA DO COMERCIO LOCAL

33, Face aos elementos apresentados na candidatura da “Feira das Tapegarias”, &
possivel constatar que se trata de um estabelecimento com forte identidade local e
abrangente, seja pela manutengdo da sua funcdo histdrica, cultural ou social, seja pela sua

unicidade, diferenciag@o e qualidade.

34. A “Feira das Tapecarias” atua no mercado hd mais de 51 anos, estando presente

na realidade didria da atividade comercial da cidade de Braga durante todo este periodo,

35. Sendo assim um estabelecimento que é referencia para os consumidores, tanto
pela qualidade sempre prestada nos seus servicos, quanto pela especializagdo detfida no
exercicio da sua atividade, a qual permite distinguir este estabelecimento denfre os poucos

que comercializam tapecarias em Braga.

36. E notdrio que a Feira das Tapecarias € um estabelecimento de referéncia em
Braga, podendo-se confirmar que praticamente todos os bracarenses, em algum momento ao
longo de todo o periodo de atividade da empresa, jG compraram tapetes na loja sita no

Centro Comercial do Jardim de Santa Barbara.

37. O estabelecimento desempenha um papel histérico fundamental no comércio
local de Braga, contribuindo para a identidade urbana e consfituindo uma referéncia

geogrdfica, de orientagdo e de memdria para todos os cidaddos.

38. Acresce ainda que o testemunho material da sua conftribuicGo para a histéria
local & reconhecido pelos consumidores, mas também por enfidades de referéncia na

comunidade, tendo o estabelecimento sido referenciado diversas vezes por revistas locais,
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como a Revista SPOT  (hitps://revistaspot.pt/index.php/2019/11/26/51-ancs-feira-das-
tapecarias/) e Noticias Magazine (https://www.noticiasmagazine.pt/2021/funcionalidade-e-

tendencia-nos-tapetes/estilos/263694/ ).
39. No &mbito da publicagdo feita pela Revista SPOT em , foi referido o seguinte:

"Mas dfinal o que torna a Feira das Tapecarias tGo especial2 Por um lado a sua
diversidade, dificiimente saimos de uma das lojas sem encontrar aquilo que idealizdmos,
por outro uma versatilidade invulgar, ao permitir criar arfigos de raiz, como carpetes por
medida, com escolha de materigis, texturas e dimensdes, de acordo com a
necessidade e gosto de cada um.

[.-]

No enfanfo a maior diferenca de fodas reside na simpatia, aconselhamento e
proximidade com o cliente, verdadeira imagem de marca desta Feira das Tapecarias
quingquagendria que se tornou, ao longo dos anos, num dos negdcios familiares mais

carismatficos da cidade...”

40. Resulta, portanto, que a "Feira das Tapecarias” tem um significado para a histéria
do comércio local de Braga, sendo nestes termos reconhecida pela comunidade bracarense,
com a qual tem confribuido ao longo desses anos no enriqguecimento do tecido social,

econdmico e cultural,
41. Sendo assim, um estabelecimento com grande reconhecimento e notoriedade,

42. Pelo que, no critério de avaliagdo “1.5 Significado para a histéria do comércio

local” deveria ser atribuida a pontuacéo de 4 valores,

43. O que se requer.

CRITERIO 2.1 — ARQUITETURA E IMAGEM INTERIOR

44, No édmbito do critéric “2.1 Arquitetura e imagem interior” sdo considerados os
elementos patrimoniais originais e de interesse singular, designadamente i) arquitetura; ii)

elementos decorativos e mobilidrio; iii) elementos artisticos, designadamente obras de arte.
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45, Neste critério, nos termos da avaliacdo efetuada, a “Feira das Tapecgarias”
obteve uma pontuacado de valor 1 sob o fundamento de que "o espago tem qualidade e uma

imagem comercialmente atrafiva. Nao preserva elementos histéricos.”

46. Sucede, contudo, que primando pela valorizagdo da sua longa e significativa
histéria, a “Feira das Tapecarias” tem nas suas instalagdes um espago de aproximadamente 30
metros quadrados no qual estdo a exposicdo para todos os consumidores que ali entrarem
diversos artigos de mobilidrio que j& existiam na génese do estabelecimento, nomeadamente

mobilidric do inicio da atividade da empresa, como:

e balcoes,

« maquinas registadoras,

« tecidos plasticos datados da época,

e« arégua de madeira para medigao dos tecidos;
¢ maguinas de escrever;

¢ mobilidrio de um tear,

47, Todos bens de mobilidrio que permanecem em bom estado de conservagao -

cfr. documento n.° 2 que aqui se junta.

48. O objetivo da “Feira das Tapecarias” & ter assim um espago que proporcione aos
seus clientes uma experiéncia da histéria do estabelecimento, ao mesmo tempo em que lhe

fornece servicos e produtos marcados pela modernidade.

49. Tal iniciativa para além de fortalecer no imagindario da populacao as referéncias

sociais e culturais das atividades comerciais desenvolvidas,

50. também demonstra o empenho do estabelecimento aqui em causa de

promover o respeito e a valorizagdo desses espacos com histéria na cidade de Braga.

S1. Com efeito, verifica-se que na verdade a “Feira das Tapecarias” mantém nas
suas instalacoes a boa qualidade de alguns elementos antigos, pelo que deverd ser atribuido
neste quesito pontuacdo ndo inferior a 3 pontos.
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CRITERIO 2.2 - ARQUITETURA E IMAGEM EXTERIOR
52. O referido estabelecimento comercial estd inserido no Centro Comercial Santa
Barbara, superficie comercial invulgar, de 1.° geracéo e de elevado valor histérico da cidade

de Braga.

53. E importante ressaltar, conforme consta do parecer junto ao pedido de
candidatura oportunamente apresentado, que “a construcdo do Cenfro Comercial Sta
Bdarbara inicia-se nos anos 80 (correcdo), aquando o desmembramento e consolidac@o dos
grandes quarteirdes localizados na, outrora denominada, metade Norte da cidade
(designagdo que advém da Baixa Idade Média, com a Sé no centro do aglomerado). Este
localiza-se, assim, na drea de maior importancia da cidade, denominada, nos dias de hoje, de
ARU (Area de Reabilitacé@o Urbana) do Centro Histérico. Além deste facto, alia-se outro de
especial relevancia: a autoria do Projecto de Arquitectura de Agostinho Ricca — arquitecto
portuense de renome e percurso notdvel, autor de obras tdo importantes como o restauro do
Paco dos Duques em Guimardes ou o 1° Plano de Urbanizacdo da Cidade do Porto e, também

em Braga, por ex. do Lar Nevarte Gulbenkian. *

54. E importante realcar a localizac@o deste espaco na proximidade do Jardim de
Santa Barbara (1955), distinguido - juntamente com a Fonte de Santa Bérbara — como Bem

Cultural de Interesse Municipal em 2018.

58, Acresce que este espaco pertence, assim, a um conjunto urbano-arquitectonico

de relevancia que se articula harmoniosamente com o centro historico de Braga,

56. Espaco este que deve ser preservado e defendido, como € o que se pretende
com a candidatura apresentada pela “Feira das Tapecarias” ao “Lojas com histdria”, cujo
estabelecimento estd inserido neste espaco arquiteténico de renomado valor material e

imaterial para a cidade de Braga,

57. Pois pretende garantir a continuidade e promocdo deste espaco como
referéncia local, sempre presente na cultura, hdbitos e rituais do publico, contribuindo assim
para a identidade urbana ao constituir uma referéncia geogrdfica ou de orientagdo e

memadria dos cidaddos.
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58. Mais, a referida loja apresenta uma fachada virada para a Fonte do Dragdo,

sendo esta mais tradicional, e que preserva elementos patrimoniais originais e de inferesse

singular,

59. facto este que nao foi majorado na avaliagdo da imagem exterior do

estabelecimento comercial. - cfr. documento n.° 3 que aqui se junta.
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60. Nos termos dos critérios de avaliacdo, para este critério a pontuacdo é a

seguinte:

Pontuac3o:

Pontuagdo Descricdo
0 N3ao tem qualidade nem conserva elementos originais
“_;) Boa qualidade, mas sem preservacao, pelo menos relevante

2 Preserva alguns elementos, mas a qualidade global é ma ou
razoavel

3 Boa qualidade de alguns elementos antigos, ou muitos
elementos antigos, mas sem qualidade relevante

4 Mantém a integridade de parte significativa dos elementos
originais e a qualidade € boa

5 Apresenta uma qualidade excecional e mantém a
integridade total ou de parte significativa dos seus
elementos originais

61. Como se poderd verificar do estabelecimento comercial aqui em causa, o qual

estd inserido num centro comercial de grande valor material e imaterial para a cidade de
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Braga e no qual uma das fachadas esta virada para a Fonte do Dragdo, os elementos

exteriores do estabelecimento apresentam boa qualidade de alguns elementos antigos,
62. sendo um local de referéncia visual e estética para a populagdo,
63. pelo que deve ser atribuido a este quesito pontuagdo ndo inferior a 3 pontos.

CRITERIO 2.3 - ESPOLIO/ ACERVO MATERIAL

64, A decisdo referenciada em epigrafe, no que toca ao critério “"Espdlio/ acervo
material”, refere o seguinte: “Foi reporfada a existéncia de vdrios elementos associados a
afividade comercial, designadamente balcées, livros de registo, caixas regisfradoras. Esta por

avaliar o grau de conservacdo ou o seu valor concrefo™.

65. Por sua vez, o relatério de critérios de avaliagdo dispoe que neste quesito o modo

de verificac@o do mesmo é feito afravés de entrevista e fonte documental.

66. Ora, ndo se compreende como é possivel afribuirem uma pontuagcdo neste
campo, sem reunirem uma real convicggo do valor do patimoénio material do
estabelecimento, a qual sempre passaria por analisar especificamente os objetos do acervo

que foram reportados,

67. requerendo-se, assim, essa avaliagdo concreta do espolio material do
estabelecimento comercial, a fim de ser atribuida pontuac@o em conformidade com o acervo

material da empresa.

CRITERIO 2.4 - PATRIMONIO IMATERIAL

68. Nos termos da Lei n.° 42/2017, no seu artigo 4.°, n.° 1, al. c) s@o critérios gerais de
reconhecimento de estabelecimento ou enfidade de interesse histérico e cultural ou social

local o patriménio imaterial.

69. Sendo certo que para efeitos de verificagdo do patriménio imaterial de um

estabelecimento sédo ponderados os seguintes elementos:
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a) A sua existéncia como referéncia local, decorrente da presenca confinuada como
referéncia viva na cultura local e nos hdbitos e rituais do publico, contribuindo assim
para aidentidade urbana ao constituirem uma referéncia geogrdfica ou de orientacao
e memoria dos cidaddos, ou ao terem sido e confinuarem a ser, de forma relevante
para a histéria local ou nacional, palco de acontecimentos ou local de reunido de
grupos de cidadaos;

b) A necessidade de salvaguarda do patriménio imaterial, garantindo a salvaguarda
dos bens patrimoniais e documentais que o registem, e respetivo patriménio intangivel;

c) A necessidade de divulgacao, garantindo o conhecimento do patriménio imaterial
pelos residentes e visitantes do tecido edificado em que se inserem, como forma da sua
valorizacdo e fruicdo junto do publico.

70. Neste ponfo, o relatério apresentado referiu: “H& poucos elementos que

justifiguem conservacdo”, tendo sido atribuido 1 ponto.

71. Ora, nGo podemos concordar com esta andlise e pontuacdo.

Sendo, vejamos:

72. a primeira loja da Feira das Tapegarias abriu junto do Mercado Municipal, tendo
originado depois a instalagc@o dos seus servicos no Centro Comercial de Santa Barbara,

atualmente com trés lojas, contiguas, no piso superior.

73. A Feira das Tapecarias € uma loja com atividade hd mais de 50 anos na
comercializacdo de tapecarias, estando presente em espacos de significativo fluxo comercial

da cidade de Braga,

74. tendo-se consolidado neste intervalo de tempo, nomeadamente no Centro
Comercial de Santa Barbara, como um espaco de referéncia para os consumidores da cidade
e de outras localidades que vem a loja pela especializacdo e atendimento que a mesma

fornece e que é de conhecimento da populacdo.

75. O estabelecimento da “Feira das Tapecarias”, com a sua presenca continuada
na comunidade local de Braga, tornou-se uma referéncia conceituada no comércio de
tapecarias, contribuindo significativamente para a cultural de comércio local e para os hdbitos

e rituais do publico.
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76. Trata-se de estabelecimentos com muito impacto para a histéria local, sendo o
estabelecimento mais carismdtico na venda de tapetes da cidade de Braga, contribuindo
para o enriquecimento do capital social (malha social) da cidade, tanto economicamente,

como culturalmente,

J Tendo ficado consolidado como um espaco de referéncia geogrdfica, de
orientacao e memdria para todos os cidaddos.
Deste modo, face & importancia imaterial aqui demonstrada, deve ser atribuida pontuagao

ndo inferior a 3 pontos no critério “patrimoénio imaterial”.
Em suma:

78. Denote-se que a “Feira das Tapecarias" sobreviveu as rapidas mutacdes de

mercado, decorrentes da alteracdo dos estilos de vida,

79. tornando-se, assim, um elemento distintivo e diferenciador da cidade de Braga,

nas suas dimensoées social, econdmica e culfural;

80. constitui-se como sendo um dos raros estabelecimentos que conservam a

atividade inicial, no lugar de origem, consignando um valor acrescido para a cidade de Braga;

81. a sua existéncia é referéncia local, decorrente da presenca continuada como
referéncia viva na cultura local e nos hdbitos e rituais do publico, contribuindo

assim para a identidade da cidade de Braga;

82. consfitui-se uma referéncia geogréfica ou de orientacdo e memodria dos
municipes,;
83. e o seu valor histérico local, assenta na contribuicdo para o enriguecimento do

tecido social, econédmico e cultural da cidade,

84. em termos que constitui um testemunho material e imaterial da histéria local.
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TERMOS EM QUE,

requer-se uma nova avaliagdo do estabelecimento comercial & candidatura ao

programa “Lojas com Histéria”, tendo em consideracdo os elementos aqui
demonstrados.

A ADVOGADA
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ﬁi PEDIDO E/38013/2022

ﬂ BRAG A DMUOP | DIRECAO MUNICIPAL DE URBANISMO, ORDENAMENTO E PLANEAMENTO

== E Municibio REGISTADQ | data de remessa: 07/11/2022
=
OFiclo N.°; 26956 Exmo(a). Senhor(a)
DaTA: 07/11/2022 Herminio Guimarées, Lda.
Rua Justino Cruz - Centro Comercial Santa Barbara - Loja
38

4700-314 - Unido das freguesias de Braga (Sao José de
Séo Lazaro e S&o Jodo do Souto)

ASSUNTO | AUDIENCIA PREVIA DO INTERESSADO

Na sequéncia do despacho datado de 13/09/2022, do Diretor Municipal de Gestdo do Territorio, com
competéncia delegada por despacho do Vereador com o Pelouro do Planeamento e Ordenamento e da
Gestao Urbanistica, datado de 19/10/2021 e para efeitos do disposto no artigo 121.°, do CPA - Cédigo do
Procedimento Administrativo, aprovado pelo Decreto-Lei 4/2015, de 7 de janeiro, cumpre-me nofificar
novamente V. Exa. da intengdo de indeferir o presente procedimento, pelos factos e fundamentos

constantes da informagao n.° 56788/2022 de 08/09/2022, da DCHPA, da qual se envia fotocdpia em anexo.

De acordo com o referido no artigo 122.°, do mesmo cadigo, podera V. Exa. pronunciar-se por escrito, no
prazo de 10 dias Uteis, a contar da presente notificagdo, podendo ainda consultar o processo acima
identificado, na Secretaria de Apoio, da Direg@o Municipal de Urbanismo, Ordenamento e Planeamento,

através dos contactos indicados em rodapé.

Com os melhores cumprimentos,

O Diretor Municipal de Gestéo do Territério,

Praga Conde de Agrolongo 4704 - 514 Braga Tel. 253 616 060 - Fax 253 203 151 www.crm-braga.pt - e-mail : municipe@cm-braga.pt
Balcdo Unico Municipal Horério continuo de 2.2 3 6.2 feira das 9h00 &s 17h30
Pagina 1de 1
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DMUOP /DU / DIVISAQ DO CENTRO HISTORICO, PATRIMONIO E ARQUEOLOGIA

Processo: 2022/900.20.604/2772 Requerimento: E/58375/2022
Requerente: Herminio Guimaraes, Lda

Localizagao: Rua Justino Cruz, Centro Comercial de St* Barbara Loja 38, UF de Braga (S. José de S, Lazaro e S. Jodo do Souto)

Assunto: Reenvio de oficio.

Informacao técnica: 73924/2022
Técnico responsavel:
Data: 24/10/2022

Informacéo técnica:

1.

O requerente submeteu um pedido registado com o n° E/38013/2022, no dia 14/07/2022, onde apresentava uma
candidatura ao projeto Lojas com Historia, relativa ao seu estabelecimento, com sede na localizag@o acima identificada.
Apbs analise da candidatura foi dada uma resposta através da informagdo técnica n® 56788/2022, da DCHPA,
acompanhada pelo anexo |, sendo enviado para o servigo competente para emissdo de oficio e respetivo envio ao
requerente;

O oficio registado com o n° 21570 e emitido em 13/09/2022 pela Diregao Municipal de Urbanismo, Ordenamento e
Planeamento foi enviado para a Rua de S&o Marcos, N.° 43 - R/c, 4700-328 - Unio das freguesias de Braga (S&o
Jose de Sdo Lazaro e Sdo Jodo do Souto), antiga morada do requerente, mas atualmente ja nao sdo
proprietarios das instalagdes;

Dada a falta de resposta por parte da CMBraga, relativa & submissao da sua candidatura ao projeto Lojas com Historia, o
requerente efetuou um contacto telefénico com a DCHPA, solicitando esclarecimentos. Apds verificagdo do processo,
constatou-se que houve um lapso da CMBraga, quer na recegéo do pedido quer no envio do oficio:

Deste modo, uma vez que o requerente n&o recebeu o oficio e desconhece o teor da informagao relativa ao seu processo,
pretende que se reenvie novamente o oficio, tendo para o efeito submetido o presente pedido;

Neste enquadramento, julgo que se devera solicitar-se & Divisio de Apoio ao Cidaddo, que proceda a atualizacdo da
entidade;

Seguidamente, enviar-se & Direg&o Municipal de Urbanismo, Ordenamento e Planeamento para que seja enviado o oficio
n° 21570 de 13/08/2022, que devera ser acompanhado com a informagao técnica n® 56788/2022 da DCHPA e o anexo .

A consideragéo superior.

Praga Conde de Agrolongo 4704 - 514 Braga Tel. 253 616 060 - Fax 253 203 151 www.cm-braga.pt - e-mail : municipe@cm-braga.pt
Balcao Unico Municipal Horario continuo de 2. a 6.% feira das 9h00 as 17h30
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i PEDIDO E/38013/2022
BRAGA DMUOP | DIREGAO MUNICIPAL DE URBANISMO, ORDENAMENTO E PLANEAMENTO

REGISTADO | data de remessa:13/09/2022
' ( Municipio Enviado
OFiclo N.=: 21570 Exmo. Senhor A
DaTA: 13/09/2022 Herminio Gulmaraes Lda I

Rua de S3o Marcos 543 -Rlc
4700-328 - Unidio /dgs freguesias de Braga (Sao José de
Séo Lazaro e Sﬁo Joao do Souto)

/ N

/

ASSUNTO | AUDIENCIA PREVIA DO INTERESSADO g

Na sequéncia do despacho datado de 13/09/2022, do Diretor Municipal de Gestdo do Territorio, com
competéncia delegada por despacho do Vereador com o Pelouro do Planeamento e Ordenamento e da Gesto
Urbanistica, datado de 26 de agosto de 2022, e para efeitos do disposto no artigo 121.°, do CPA - Codigo do
Procedimento Administrativo, aprovado pelo Decreto-Lei 4/2015, de 7 de janeiro, cumpre-me notificar V. Exa.
da intengéo de indeferir o presente procedimento, pelos factos e fundamentos constantes da informagao
técnica n.° 56788/2022 de 08/09/2022, da qual se remete fotocopia em anexo.

De acordo com o referido no artigo 122.°, do mesmo cddigo, podera V. Exa. pronunciar-se por escrito, no
prazo de 10 dias uteis, a contar da presente notificacdo, podendo ainda consultar o processo acima
identificado, na Secretaria de Apoio, da Direg&o Municipal de Urbanismo, Ordenamento e Planeamento, através

dos contactos indicados em rodapé.

Com os melhores cumprimentos,

O Diretor Municipal de Urbanismo, Ordenamento e Planeamento,

Praga Conde de Agrolongo 4704 - 514 Braga Tel. 253 616 060 - Fax 253 203151 www.cm-braga.pt - e-mail . municipe@cm-braga.pt
Balcao Unico Municipal Harario continuo de 2. a 6. feira das 9h00 &s 17h30
Pagina 1de1
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DMUOP / DU / DIVISAO DO CENTRO HISTORICO, PATRIMONIO E ARQUEOLOGIA

Processo: 2022/300.30.008/2688 Requerimento: E/38013/2022

Requerente: Herminio Guimaraes, Lda

Localizacdo: Rua Dr. Justino Cruz (Centro Comercial St2 Barbara) Loja 26, UF de Braga (S. José de S. Lazaro e

S. Jodo do Souto)

Assunto: Candidatura do estabelecimento “Feira das Tapecarias” ao projeto Lojas com Histéria

Informacdo técnica: 56788/2022

Técnico responsavel:

Data: 08/09/2022

informacdo técnica:
1. PRETENSAO

1.1

1.2.

Através do pedido registado com o n2 E/38013/2022, o requerente apresentou uma candidatura
do seu estabelecimento, designado por “Feira das Tapecarias”, sito no endereco acima
mencionado, ao projeto Lojas com Historia;

E pretensdo do requerente classificar o seu estabelecimento, através do projeto Lojas com
Historia, dado julgar que o seu estabelecimento relne as condicbes necessdrias ao seu
reconhecimento;

2. ANALISE DA PRETENSAO

2.1.

O programa “Lojas com Histéria”, criado ao abrigo da Lei n.2 42/2017 de 14 de junho, estabelece
o regime de reconhecimento e protegdo de estabelecimentos e entidades de interesse histérico
e cultural ou social local. O diploma legal prevé o desenvolvimento de programas orientados
para apoiar todos os estabelecimentos e outras entidades que desempenham um papel
importante na histéria das cidades, sendo-lhes atribuida uma grande notoriedade e
reconhecimento. Nesse contexto, a Cdmara Municipal de Braga, ao abrigo das atribuicdes e
competéncias do municipio, nos termos previstos nas alineas e) e n) do n.2 2 do artigo 232, da
alinea g) do n.2 1 do artigo 25.2 e das alineas k) e ff) do n.2 1 do artigo 33.2, todos do Regime
Juridico das Autarquias Locais, publicado em anexo a Lei n.2 75/2013, de 12 de setembro,
desenvolveu o projeto de reconhecimento, valorizagdo e preserva¢io de atividades histdricas,
reconhecendo a importéncia do comércio como um dos elementos distintivos e diferenciadores
da cidade, nas suas dimensdes social, econémica e ambiental. Assumiu o compromisso de
dinamizar acbGes tendentes a apoiar a preservacdo de estabelecimentos e entidades
reconhecidos como de valor coletivo, sendo a distingdo atribuida em fun¢io do apuramento do
interesse cumulativo da atividade, bem como da existéncia e preservacdo de elementos
patrimoniais materiais, culturais e histdricos, com fundamento na demonstracdo da pontuacdo
obtida face aos critérios definidos, devendo para efeitos de reconhecimento obter uma
pontuagcdo minima de 23 pontos no somatdério dos 10 critérios de avaliacdo;

Praga Conde de Agrolongo 4704 - 514 Braga Tel, 253 616 060 - Fax 253 203 151 www.cm-braga.pt - e-mail : municipe@cm-braga.pt
Balcao Unico Municipal Herario continuo de 2.2 a 6.% feira das 9h00 &s 17h30
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2.2. Na sequéncia da presente candidatura a um eventual reconhecimento, o grupo de trabalho
contratado pela Cdmara Municipal de Braga, designado para avaliacdo das candidaturas das
Lojas com Histéria e a Divisdo do Centro Historico, Patrimoénio e Arqueologia efetuaram uma
visita ao respetivo estabelecimento, tendo entrevistado os proponentes e recolhido
documentacdo e informacao;

2.3. Para uma melhor apreciacdo e avaliagdo do estabelecimento, o requerente efetuou uma jungao
de elementos através do registo com o n® E/46931/2022, com data de 31-08-2022, onde
apresentavam documentos antigos, informagao adicional, imagens e outra documentacao;

2.4, Apds a andlise da informagdo recolhida e tendo por base os critérios de avaliagdo, segundo os
parametros e indicadores definidos para o projeto, o estabelecimento “Feira das Tapegarias” foi
avaliado, tendo obtido 21 pontos no somatério dos 10 critérios de avaliagdo (ver a classificacdo
detalhada no anexo 1);

3. PROPOSTA DE DECISAO
3.1. Conforme o disposto no Artigo 4.2 da Lei n.2 42/2017, critérios para o reconhecimento do
interesse histérico e cultural ou social local e em complemento com aqueles critérios, o
Municipio de Braga elaborou uma grelha de avaliagdo, com o propdsito de tornar esta avaliagao
mais objetiva e densificada, composta por 10 critérios de avaliacdo, devendo os estabelecimentos
obter uma pontuagdo minima de 23 pontos, num maximo de 50, para serem reconhecidos como loja
com historia;

3.2. Conforme se pode constatar na ficha de avaliagdo, ver anexo 1, o estabelecimento “Feira das

Tapecarias” obteve 21 pontos no somatério dos 10 critérios de avaliacdo;

3.3. Face ao exposto, julgo que o estabelecimento “Feira das Tapecarias” ndo retne condi¢des que
permite o seu reconhecimento como Loja com Histdria, no entanto remete-se a consideracdo
superior;

4. De comunicar ao requerente a presente informagdo da DMGT-DU-DCHPA nos termos do disposto
no Artigo 121.2 e 122.2 do Cédigo do Procedimento Administrativo, fixando-se o prazo de 10 dias
para dizer o que se lhe oferece.

Praga Conde de Agrolongo 4704 - 514 Braga Tel. 253 616 060 - Fax 253 203 151 www.cm-braga.pt - e-mail : municipe@em-braga.pt
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ANEXO 1
Ficha de avaliagdo do estabelecimento “Feira das Tapecarias”
1 - CRITERIOS DE CLASSIFICAGAO RELATIVOS AO ESTABELECIMENTO/ATIVIDADE PONTUACAO
1.1. Continuidade geografica
A localizagdo foi sendo alterada desde a fundac3o. Estd ha sensivelmente 30 anos 1 ponto
na mesma localizagdo
1.2. Continuidade na familia/empregados
E um negdcio familiar desde a sua fundaco, ha 51 anos. “pentes
1.3. Identidade
Tem uma marca prépria, devidamente registada. Tem produtos especificos,
prevendo-se a criagdo de uma linha prépria. Hd exclusividade de representacdo Hprontas
local/regional de algumas marcas
1.4. Raridade
O tipo de atividade ndo é unico ou exclusivo da empresa. Ha outros
estabelecimentos que comercializam o mesmo tipo de produtos. Apresenta uma 3 pontos
diferenca: a possibilidade de personalizagdo da tapecaria, que lhe confere alguma
distincdo.
1.5. Significado para a historia local
; Ty N 3 pontos
Avaliado pelo Conselho Estratégico para a Reabilitagdo Urbana.
2 - CRITERIOS DE CLASSIFICACAO RELATIVOS AO PATRIMONIO PONTUACAO
2.1. Arquitetura e imagem interior
O espago tem qualidade e uma imagem comercialmente atrativa. N3o preserva 1 ponto
elementos histéricos.
2.2. Arquitetura e imagem exterior
A fachada comercial estd préxima do original. Ha poucos elementos distintivos ou
de valor, o que resulta da integragdo em superficie comercial. Os elementos 2 pontos
arquitetonicos do edificio ndo sdo considerados na avaliagdo, que se centra
exclusivamente na fachada comercial.
2.3. Espélio/acervo material
Foi reportada a existéncia de varios elementos associados & atividade comercial, et
designadamente balcGes, livros de registo, caixas registadoras. Esta por avaliar o
grau de conservagdo ou o seu valor concreto.
2.4. Patrimdnio imaterial
7 e = 1 ponto
Ha poucos elementos que justifiquem conservac3o.
2.5. _Represental@g social " s 3 pontos
Avaliado pelo Conselho Estratégico para a Reabilitagdo Urbana.
PONTUACAO FINAL 21 pontos
Praca Conde de Agrolongo 4704 - 514 Braga Tel. 253 616 060 - Fax 253 203 151 waw.cm-braga.pt - e-mail | municipe@cm-braga.pt
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CANDIDATURA “FEIRA DAS TAPECARIAS”
AO PROGRAMA LOJAS COM HISTORIA
VERSAO REVISTA POS REUNIAO 17 AGOSTO

PONTOS FORTES:
Compromisso de criar um espaco no estabelecimento de aproximadamente 30
metros quadrados onde se colocara os materiais antigos, como por exemplo
moveis, um balc3o, o tear entre outros que estiveram na génese deste
estabelecimento, criando assim uma experiéncia de “Loja com Historia” ao
cliente e a0 mesmo tempo mantendo a nossa matriz moderna.
Compromisso de no decorrer dos anos 2023 ou 2024 em colaboragdo com
Arquiteto com a designer

' langar uma coleg3o de Tapecarias em homenagem a candidatura da
cidade de Braga a Capital Europeia da Cultura em 2027.
Personalizagdo de artigos, possibilitando ao cliente uma experiéncia totalmente
diferenciadora. Vendemos também produtos com grande interesse cultural,
sendo que por exemplo com o encerramento da “Casa dos Tapetes de
Arraiolos” na Avenida da Liberdade somos os Gnicos a comercializar este artigo
emblematico do nosso Pais na cidade de Braga.
Juntamos também na nossa candidatura vérios elementos documentais que
entendemos ser de grande valor para comprovar a antiguidade e tradigdo do
nosso estabelecimento. Sendo alguns deles anexados e outros entregues na
Camara Municipal de Braga.
Empenho do nosso estabelecimento em obter a classificacio “Lojas com
Historia”, mostrando a importancia e o respeito que tratamos esta iniciativa
que acreditamos ser fundamental para a sobrevivéncia destes negocios mais

humildes.

PONTOS FRACOS:
A constante modernizagdo do estabelecimento aparentemente pode afasta-la

da ideia preconcebida que n3o serd uma “Loja com Histéria”. Esta



modernizacdo foi apenas e sé para acompanhar o mercado em gue estamos
inseridos. Uma visdo aprofundada, tal como a obtida na reunido de 17 de
Agosto, dara para perceber que os métodos, como atendimento e
prestabilidade, sdo muito semelhantes aos tempos iniciais do nosso
estabelecimento e a outras “Lojas com Histéria”

2. O estabelecimento estar inserido num Centro Comercial de Primeira Geracdo.
Centros Comerciais apelidados de fantasma

(https://correiodominho.pt/noticias/ideias-para-salvar-centros-comerciais-

Isquo-fantasma-rsquo-de-braga/92011) mas que fazem parte da histéria da

cidade de Braga (“ A Historia faz-se de bons e maus momentos”) e ndo devem
ser marginalizados por isso, muito menos quem mesmo nestes centros

comerciais fantasma conseguiu sobreviver com prosperidade.

e IDENTIFICACAO DO PROPONENTE DA CANDIDATURA;

e BREVE MEMORIA DESCRITIVA E JUSTIFICATIVA DA APRESENTACAO DA
CANDIDATURA, DANDO CUMPRIMENTO AOS CRITERIOS PARA ATRIBUICAO
DA DISTINGAO LOJAS COM HISTORIA

Identidade é por defini¢do um conjunto de carateristicas, ou dos tracos préprios de um
individuo ou comunidade. A Feira das Tapecarias é uma loja com atividade ha mais de
50 anos na comercializacdo de Tapecarias, possuindo essa identidade pela existéncia
de espacos associados ao funcionamento comercial, ou até pela existéncia de uma
marca propria “ Feira das Tapecarias Home Living”, onde esta projetado no decorrer
do ano de 2023, em colaborag&o com arquitetos e designers de Braga lancar uma
colecdo de Tapecarias em homenagem a cidade de Braga, relacionado concretamente

“Braga’27 — Capital Europeia da Cultura”.



A primeira loja abriu junto do Mercado Municipal, fruto da experiéncia dos sécios
fundadores Judite de Castro Guimarges e Herminio Guimardes. A experiéncia de
ambos em feiras transformou-se em espacos comerciais, primeiro na Rua Alferes
Alfredo Ferreira e seguidamente na cave do Centro Comercial Santa Barbara, que,
entretanto, hoje deram lugar a trés lojas, contiguas, com mais visibilidade no piso
superior.

O negocio hoje é gerido pela filha de ambos .sendo esta
uma das figuras carismaticas do comércio local de Braga.

A equipa é ainda constituida por mais 5 funciondrios sendo que 3 delas trabalham na
empresa ha mais de 15 anos e os restantes 2 s3o netos dos fundadores garantindo
assim a continuidade desta empresa familiar.

A Feira das Tapecarias é um estabelecimento que se diferencia pela qualidade dos seus
produtos pois surgindo estes associados a valores culturais. Além de produtos do
nosso pais, como o “Tapete de Arraiolos”, “Tapegarias de Portalegre” ou “Tapetes de
Beiriz”, temos ainda uma enorme colegio de Tapecarias de vérios pontos do Mundo
como Tapetes Persas Tradicionais, Tapetes de Seda, “Afghan”, “Kilim” ou “Ziegler”
todos eles com valores a ultrapassar 500 euros por metro/quadrado. O comércio
destes produtos torna o nosso estabelecimento um dos poucos no nosso pais e tnico
no nosso concelho a ter uma especializagdo na venda destes artigos.

Somos hoje em dia uma das maiores referéncias locais e nacionais na comercializagdo
de Tapetes, tendo comegado recentemente a vender para a Europa e Estados Unidos
com o mercado espanhol e francés como dominante. Somos caraterizados pela nossa
raridade e especializag3o da nossa funcgdo desde 1971, além de estarmos
continuamente a apostar na introduc3o de novos conceitos como a compartimentacdo
de espacos. A loja mée da Feira das Tapegarias é constituida por 3 espacos distintos,
onde de um lado temos as tltimas tendéncias da decoraco e do outro lado uma zona
outlet com promogdes ao longo do ano e finalmente uma zona com materiais cldssicos
e intemporais.

E um facto indesmentivel o significado da “Feira das Tapecarias” para a histéria do
comercio local de Braga, contribui¢cdo para enriquecimento do capital social (malha

social) da cidade, tanto economicamente como culturalmente.



Tratam-se de estabelecimentos com muito impacto para a Histdria local, sendo o
estabelecimento mais carismatica de venda de tapetes na cidade de Braga,
continuando o nosso crescimento com um novo estabelecimento aberto no pos-
pandemia numa das ruas mais carismaticas da cidade de Braga, Rua de Souto, numa
antiga “Loja com Histéria” - Pic-Pic Pronto-a-Vestir.

O acervo/espdlio de uma empresa é conjunto de utensilios, documentos que fazem
parte do seu patriménio. O acervo da nossa empresa é volumoso com vérios
documentos essenciais para a atividade do estabelecimento, como ainda alguns
materiais que ndo estdo a venda por motivo afetivo (primeira cole¢do de tapecarias
vendida na loja). Consideramos que apesar de termos um espolio/acervo (mais de 600
capas com informagdo guardada) acreditamos que tem pouco valor para serem
expostos. Anexamos alguns documentos mas estamos disponiveis para mostrar outros
que entendam necessdérios.

Relativamente ao patriménio imaterial possuimos elementos que acreditamos n3o
justificar a intervengdo de salvaguarda ou divulgacio, apesar de o termos devidamente
organizado.

De acordo com o artigo 42 da Lei 42/2017, o patrimonio imaterial é considerado
segundo “ a sua existéncia como referéncia local, decorrente da presenca viva na
cultura local (...) contribuindo assim para uma identidade urbana ao constituirem uma
referencia geogréfica de orientacdo e meméria dos cidad3os (...)”. Por conseguinte e
analisando a Lei ndo restam duvidas que a “Feira das Tapecarias” é uma referéncia
local, contribuindo para a identidade urbana, constituindo uma “referéncia geografica
e de orientacdo “para os cidad3os de Braga e de outros pontos do pais. Comummente
ouvimos a expressao “Loja de Tapetes no Santa Barbara”.

Todos os bracarenses, sem exce¢do, dos mais conhecidos aos menos conhecidos ja
compraram tapetes na Feira das Tapegarias no Jardim de Santa Barbara. Somos uma
referéncia local com mais de 50 anos de atividade sempre em crescimento desde
espagos mais pequenos e recatados a estabelecimentos mais expostas e com mais
op¢ao, contribuimos para a identidade urbana constituindo uma referéncia geogréfica,
de orientacdo e memdria para todos os cidad3os, desempenhando um papel historico

fundamental no comércio local de Braga.



“A Feira das Tapecarias é especial pela diversidade e onde dificilmente saimos da loja
sem encontrar o que idealizamos, no entanto, a maior diferenca reside na simpatia,
acolhimento e proximidade com o cliente, verdadeiras imagens de marca
quinquagendria da Feira das Tapegarias num dos negécios familiares mais

carismdticos da cidade de Braga”, escreveu a Revista SPOT em Novembro 20189.

- FOTOGRAFIAS ANTIGAS (SE EXISTIREM) E ATUAIS DA LOJA, DATADAS E

LEGENDADAS

+ ANEXOS ENTREGADOS FISICAMENTE CAMARA MUNICIPAL DE BRAGA

- OUTROS ELEMENTOS DOCUMENTAIS/EVIDENCIAS QUE COMPROVEM A
INFORMACAO APRESENTADA, DESIGNADAMENTE COMPROVATIVO DA

ANTIGUIDADE DO ESTABELECIMENTO.

ANEXOS ENTREGADOS FISICAMENTE CAMARA MUNICIPAL DE BRAGA

Outros Registos:

® https://revistaspot.pt/index.php/2019/11/26/51~anos-feira~das-tapecarias/

e https://www.noticiasmagazine.pt/2021/funcionalidade-e-tendencia-nos-

tapetes/estilos/263694/

IDENTIFICACAO DO PROPRIETARIO DO IMOVEL:




IDENTIFICACAO DA ARRENDATARIA E DO ESTABELECIME NTOS

Herminio Guimardes, LDA com as trés lojas acima identificadas

ANEXO: as 2 cadernetas prediais das fraces auténomas designadas pelas letras “CL" e “E”, correspondentes a 2 bens iméveis
tomados de arrendamento, sendo que a terceira caderneta predial diz respeito a um terceiro imével, cujo contrato de leasing se
encontra em vigor

ATRIBUICAO DE CLASSIFICACAO

1 - Obtenham uma pontuacio minima de 23 pontos no somatdrio dos 10 critérios de

avaliacdo.

1.1 -Fundada em 1971, inicialmente na Rua Alferes Alfredo Ferreira, mudando depois
para a cave do Centro Comercial Santa Barbara estando hoje presente no rés do chio
do Centro Comercial Santa Birbara e na Rua de Souto —

SUGESTAO DE AVALIACAO -2 PONTOS

1.2 - 51 anos de Existéncia sempre na mesma familia (avés / m3e e netos) -

SUGESTAO DE AVALIACAO — 2 PONTOS

1.3 - De acordo com a candidatura conclui-se que o nosso estabelecimento tem uma
identidade muito forte, quer pela manutenc3o de uma func3o histérica, cultural ou
social quer pela sua unicidade, diferenciacdo e qualidade. A existéncia de uma marca
propria “Feira das Tapegarias” e a criagdo de um produto, tal como explicado infra nos
pontos fortes, que homenageara a candidatura da cidade Braga a Capital Europeia da
Cultura em 2027 serd sem ddvida um produto diferenciador.

SUGESTAO DE AVALIACAO — 4 PONTOS |

1.4 - Com os factos demonstrados provamos ser um dos muito poucos
estabelecimentos neste ramo de negdcio apresentando uma especializagdo que nos
destaca claramente de outros com a mesma atividade, tal como foi conversado na
reunido o facto de conseguirmos personalizar as Tapegarias oferecemos ao cliente
uma especializagdo que nos distingue de todos os outros com a mesma atividade.

SUGESTAO DE AVALIACAO — 4 PONTOS




1.5 - Concluimos que deve-se considerar-se o nosso estabelecimento com muito
significado para a histéria local, por isso um estabelecimento com grande
reconhecimento e notoriedade

SUGESTAO DE AVALIACAO — 4 PONTOS

2.1 - A construcdo do CC Sta Barbara inicia-se nos anos 80 (corregdo), aquando o
desmembramento e consolidac3o dos grandes quarteirdes localizados na, outrora
denominada, metade Norte da cidade (designacdo que advém da Baixa Idade Média,
com a Sé no centro do aglomerado). Este localiza-se, assim, na drea de maior
importancia da cidade, denominada, nos dias de hoje, de ARU (Area de Reabilitagdo
Urbana) do Centro Histérico. Além deste facto, alia-se outro de especial relevancia: a
autoria do Projecto de Arquitectura de Agostinho Ricca — arquitecto portuense de
renome e percurso notavel, autor de obras t3o importantes como o restauro do Paco
dos Duques em Guimardes ou o 12 Plano de Urbanizacdo da Cidade do Porto e,
também em Braga, por ex. do Lar Nevarte Gulbenkian. Este espaco integra-se, assim,
num edificio de cardcter marcante para a cidade, projecto através do qual o arquitecto
demonstra, como jd lhe era habitual, o respeito pela exceléncia do lugarea
materialidade, inevitavelmente ligados a sua ideia de modernidade (Movimento
Moderno). Urge, assim, promover a salvaguarda e defesa de tal patrimdnio que vise a
continuidade e promogéo deste espaco como referéncia local, sempre presente na
cultura, habitos e rituais do ptiblico, contribuindo assim para a identidade urbana ao
constituir uma referéncia geografica ou de orientagio e meméria dos cidaddos, ou ao
terem sido e continuarem a ser, de forma relevante para a histéria local (.-.), palco de
acontecimentos ou local de reuniGo de grupos de cidadéos, conforme mencionado na
alinea a), n. 4, artigo 49, Lei 42/2017, que estabelece o regime de reconhecimento e
protecdo de estabelecimentos e entidades de interesse histérico e cultural ou social
local. Desta forma se apela, considerando que o Centro Histérico da cidade vive de
atividades de qualidade e associadas 3 criatividade, de um tecido econémico e
empresarial renovado e dindmico, em constante inovacdo — tal como este espaco se
identifica.

SUGESTAO DE AVALIACAO - 2 PONTOS




2.2 - Além do ja mencionado no ponto 2.1, de realcar a localizacdo deste espaco na
proximidade do Jardim de Santa Barbara (1955), distinguido — juntamente com a Fonte
de Santa Barbara — como Bem Cultural de Interesse Municipal em 2018. Agostinho
Ricca teve em consideragdo esta riqueza formal da cidade, deste tecido urbano
circundante, ao projetar o Edificio de Santa Barbara, dotando-o de cheios e vazios —
vazios de deambulag3o, vazios urbanos — contribuindo para uma continuidade espacial
de utilizagdo sem interrupcdes ou distragGes, tornando o edificio aberto mas coeso,
num didlogo incessante com a sua envolvente. Este espaco pertence, assim, a um
conjunto urbano-arquiteténico de relevancia que se articula harmoniosamente com o
centro histérico de Braga.

SUGESTAO DE AVALIACAO - 2 PONTOS

2.3 - No capitulo do acervo, decorrente da posse de bens materiais e documentos
considerados essenciais para a atividade da entidade e de acordo com aquiloque é a
apresentado consideramos que o nosso espdlio tem elementos de pouco valor, de
serem salvaguardados ou expostos, contudo juntamos varios documentos que
poderiam ser interessantes num futuro préximo se se entender por exemplo fazer uma
exposicdo sobra as “Lojas com Histéria” da cidade de Braga.

SUGESTAO DE AVALIACAO — 2 PONTOS

- No capitulo do Patriménio imaterial e de acordo com aquilo que foi apresentado
temos poucos elementos que podem ser melhor salvaguardados e/ou divulgados,
juntando como anexos elementos documentais que registam as atividades do
estabelecimento

SUGESTAO DE AVALIACAO —2 PONTOS

2.5 - Somos uma referéncia local , sendo uma referéncia importante para a identidade

coletiva SUGESTAO DE AVALIACAO — 3 PONTOS




CANDIDATURA “FEIRA DAS TAPECARIAS”
AO PROGRAMA LOJAS COM HISTORIA

® IDENTIFICACKO DO PROPONENTE DA CANDIDATURA;
A sociedade Herminio Guimar3es, LDA NIF 505306956 com sede em Rua Doutor

Justino Cruz Centro Comercial Santa Barbara loja 38 Braga

e BREVE MEMORIA DESCRITIVA E JUSTIFICATIVA DA APRESENTACAO DA
CANDIDATURA, DANDO CUMPRIMENTO AOS CRITERIOS PARA ATRIBUICAO
DA DISTINCAO LOJAS COM HISTORIA

Identidade é por definicdo um conjunto de carateristicas, ou dos tracos préprios de um
individuo ou comunidade. A Feira das Tapecarias é uma loja com atividade ha mais de
50 anos na comercializacdo de Tapecarias, possuindo essa identidade pela existéncia
de espagos associados ao funcionamento comercial, ou até pela existéncia de uma
marca propria “ Feira das Tapegarias Home Living”, onde estd projetado no decorrer
do ano de 2023, em colaborag3o com arquitetos e designers de Braga lancar uma
colecdo de Tapegarias em homenagem & cidade de Braga, relacionado concretamente
“Braga’27 — Capital Europeia da Cultura”.

A primeira loja abriu junto do Mercado Municipal, fruto da experiéncia dos sécios
fundadores Judite de Castro Guimardes e Herminio Guimardes. A experiéncia de
ambos em feiras transformou-se em espagos comerciais, primeiro na Rua Alferes
Alfredo Ferreira e seguidamente na cave do Centro Comercial Santa Barbara, gue,
entretanto, hoje deram lugar a trés lojas, contiguas, com mais visibilidade no piso
superior.

O negacio hoje é gerido pela filha de ambos sendo esta

uma das figuras carismaticas do comércio local de Braga.



A equipa ¢é ainda constituida por mais 5 funcionarios sendo que 3 delas trabalham na
empresa ha mais de 15 anos e os restantes 2 s30 netos dos fundadores garantindo
assim a continuidade desta empresa familiar.

A Feira das Tapegcarias é um estabelecimento que se diferencia pela qualidade dos seus
produtos pois surgindo estes associados a valores culturais. Além de produtos do
nosso pais, como o “Tapete de Arraiolos”, “Tapecarias de Portalegre” ou “Tapetes de
Eeiriz__", temos ainda .l\Jma enorme colegdo de Tapecarias de vérios pontos do Mundo

cdfﬁo Tapetes Persas Tradicionais, Tapetes de Seda, “Afghan”, “Kilim” ou “Ziegler”

todos eles com valores a ultrapassar 500 euros por metro/quadrado. O comércio

destes produtos torna o nosso estabelecimento um dos poucos no nosso pais e tinico

—_—

no nosso concelho a ter uma especializa¢do na venda destes _aFtigos.'
Somos hoje em dia uma das maiores referéncias locais e nacionais na comercializagio
de Tapetes, tendo comegado recentemente a vender para a Europa e Estados Unidos
com o mercado espanhol e francés como dominante. Somos caraterizados pela nossa
raridade e especializagdo da nossa funcdo desde 1971, além de estarmos
continuamente a apostar na introdugdo de novos conceitos como a compartimentagdo
de espacos. A loja mée da Feira das Tapegarias é constituida por 3 espacos distintos,
onde de um lado temos as tltimas tendéncias da decoragdo e do outro lado uma zona
outlet com promogdes ao longo do ano e finalmente uma zona com materiais cldssicos

e intemporais.

E um facto indesmentivel o significado da “Feira das Tapecarias” para a historia do
comércio local de Braga, contribuig3o para enriquecimento do capital social (malha
social) da cidade, tanto economicamente como culturalmente.

Tratam-se de lojas com muito impacto para a Histéria local, sendo a loja mais
carismatica de venda de tapetes na cidade de Braga, continuando o nosso crescimento
com um novo estabelecimento aberto no pés-pandemia numa das ruas mais
carismaticas da cidade de Braga, Rua de Souto, numa antiga “Loja com Histéria” - Pic-
Pic Pronto-a-Vestir.

O acervo/espélio de uma empresa é conjunto de utensilios, docu mentos que fazem
parte do seu patriménio. O acervo da nossa empresa é volu_mosd com varios LS

documentos essenciais para a atividade do estabelecimento, como ainda alguns

e

materiais que ndo estdo a venda por motivo afetivo (primeira colegio de tapecarias



vendida na loja). Consideramos que apesar de termos um espélio/acervo (mais de 600

capas com informagdo guardada) acreditamos que tem pouco valor para serem

expostos. Anexamos alguns documentos mas estamos disponiveis para mostrar outros
-_-—-"-——ﬂ

que entendam necessarios.

Relativamente ao patriménio |mater|al posswmos elementos que acredltamos nao / @)

just;f'car a mterven(;ao de salvaguarda ou dlvulgagao, apesar de o termos de\ndamente

/__ - Po—

organlzado.

De acordo com o artigo 42 da Lei 42/2017, o patrimédnio imaterial é considerado
segundo “ a sua existéncia como referéncia local, decorrente da presenca viva na
cultura local (...) contribuindo assim para uma identidade urbana ao constituirem uma
referencia geogréfica de orientacdo e meméria dos cidad3os (...)”. Por conseguinte e
analisando a Lei ndo restam duvidas que a “Feira das Tapecarias” é uma referéncia
local, contribuindo para a identidade urbana, constituindo uma “referéncia geografica
e de orientag3o “para os cidad3os de Braga e de outros pontos do pais. Comummente
ouvimos a expressdo “Loja de Tapetes no Santa Barbara”.

Todos os bracarenses, sem excecao, dos mais conhecidos aos menos conhecidos ja
compraram tapetes na Feira das Tapecarias no Jardim de Santa Barbara. Somos uma
referéncia local com mais de 50 anos de atividade sempre em crescimento desde
espagos mais pequenos e recatados a lojas mais expostas e com mais opgao,
contribuimos para a identidade urbana constituindo uma referéncia geografica, de
orienta¢do e memdria para todos os cidaddos, desempenhando um papel histérico
fundamental no comércio local de Braga.

“A Feira das Tapecarias é especial pela diversidade e onde dificilmente saimos da loja
sem encontrar o que idealizamos, no entanto, a maior diferenca reside na simpatia,
acolhimento e proximidade com o cliente, verdadeiras imagens de marca
quinquagendria da Feira das Tapecarias num dos negdcios familiares mais

carismdticos da cidade de Braga”, escreveu a Revista SPOT em Novembro 2019.
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FOTOGRAFIAS ANTIGAS (SE EXISTIREM) E ATUAIS DA LOJA, DATADAS E

LEGENDADAS

Fotografia do Simbolo Feira das Tapecarias
Fotografias Antigas

Fotografias Antigas

Fotografias Antigas

Fotografias Antigas

Fotografias Antigas

Fotografias Atuais

Fotografias Atuais

Fotografias Atuais

. Fotografias Atuais

. Fotografias Atuais — Tapetes Orientais

. Fotografias Atuais — Equipa de Trabalho
. Espélio / Acervo

. Espélio / Acervo

. Publicidade

. Publicidade

. Entrada Rua José Pereira Salgado

. Sécio Fundador

OUTROS ELEMENTOS DOCUMENTAIS/EVIDENCIAS QUE COMPROVEM A

INFORMACAO APRESENTADA, DESIGNADAMENTE COMPROVATIVO DA

ANTIGUIDADE DO ESTABELECIMENTO.

Anexo - Declaragdo Periddica de Entrega do IVA ano 1988 e 1997
Anexo - Contabilidade Declaracdo de Antiguidade
Certiddo Permanente Comercial

Registo Marca Nacional |



e Comunicagdes via e-mail Divisdo do Centro Histdrico Patriménio e Arqueologia

da Camara Municipal de Braga

Outros Registos:

e https://revistaspot.pt/index.php/2019/11/26/51-anos-feira-das-tapecarias/

e https://www.noticiasmagazine.pt/2021/funcionalidade-e-tendencia-nos-

tapetes/estilos/263694/

IDENTIFICACAO DO PROPRIETARIO DO IMOVEL:

IDENTIFICACAO DA ARRENDATARIA E DO ESTABELECIMENTOS

Herminio Guimardes, LDA com as trés lojas acima identificadas

ANEXOQ: as 2 cadernetas prediais das fragdes autonomas designadas pelas letras “CL" e “E”, correspondentes a 2 bens imdveis
tomados de arrendamento, sendo que a terceira caderneta predial diz respeito a um terceiro imdvel, cujo contrato de leasing se
encontra em vigor

ATRIBUICAO DE CLASSIFICACAO

1 - Obtenham uma pontuag¢@o minima de 23 pontos no somatério dos 10 critérios de

avaliacdo.

1.1 -Fundada em 1971, inicialmente na Rua Alferes Alfredo Ferreira, mudando depois
para a cave do Centro Comercial Santa Barbara estando hoje presente nos rés do chao
do Centro Comercial Santa Barbara e na Rua de Souto

1.2 - 51 anos de Existéncia sempre na mesma familia (avd / m3e e netos)



1.3 - De acordo com a candidatura conclui-se que o nosso estabelecimento tem uma
identidade muito forte, quer pela manuten¢io de uma funcao histdrica, cultural ou
social quer pela sua unicidade, diferenciacdo e qualidade

1.4 - Com os factos demonstrados provamos ser um dos muito poucos
estabelecimentos neste ramo de negdcio apresentando uma especializacdo que nos
destaca claramente de outros com a mesma atividade

1.5 - Concluimos que deve-se considerar-se o nosso estabelecimento com muito
significado para a histéria local, por isso um estabelecimento com grande
reconhecimento e notoriedade

2.3 - No capitulo do acervo, decorrente da posse de bens materiais e documentos
considerados essenciais para a atividade da entidade e de acordo com aquilo que é a
apresentado consideramos que o nosso espdlio tem elementos de pouco valor, de
serem salvaguardados ou expostos

2.4 - No capitulo do Patrimdnio imaterial e de acordo com aquilo que foi apresentado
temos poucos elementos que podem ser melhor salvaguardados e/ou divulgados

2.5 - Somos uma referéncia local , sendo uma referéncia importante para a identidade

coletiva

Posto isto sugerimos uma classificagdo para as “Lojas com Histdria” da seguinte forma:

Continuidade geografica 2

Continuidade na familia/empregados

Identidade (produgdo, marcas e histdria)

Raridade/originalidade da atividade

Bl W

Significado para a histéria do comércio

local

Arquitetura e imagem interior

Arquitetura e imagem exterior

Espolio/acervo material

Patrimonio imaterial

W NN =

Representacdo social




2 - “Cumpram o disposto na Lei 42/2017 (verificado de acordo com o disposto na
tabela seguinte), designadamente onde se estabelece, no ponto 4 do artigo 62 que—
Sem prejuizo do disposto no artigo anterior, sdo deferidos os pedidos de
reconhecimento como estabelecimento ou entidade de interesse histérico e cultural
ou social local que preencham, cumulativamente:

a) O elemento referido na alinea a) e pelo menos um dos elementos de entre os

referidos nas alineas b), c) e d) do n.2 2 do artigo 4.2, relativos a atividade;

a) Transcrevemos de acordo com a Lei 42 /2017 -

“A longevidade reconhecida, assente no exercicio da atividade suscetivel de

reconhecimento ha pelo menos 25 anos”

“0 significado para a historia local, assente na sua contribuicdo para o enriquecimento
do tecido social, econémico e cultural locais, em termos que constituam um

testemunho material da histéria local;”

b) Pelo menos um elemento de entre os referidos no n.2 3 do artigo 4.2, relativo ao
patrimoénio material, ou de entre os referidos no n.2 4 do artigo 4.2, relativo ao
I”

patrimonio imateria

b) Transcrevemos de acordo com a Lei 42 /2017 -

“A sua existéncia como referéncia local, decorrente da presenca continuada como
referéncia viva na cultura local e nos hébitos e rituais do publico, contribuindo assim
para a identidade urbana ao constituirem uma referéncia geogréfica ou de orientacdo

e memoria dos cidaddos”



